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Wie Arm und Reich konsumieren
Neuerscheinung zur sozialen Ungleichheit im Verbraucheralltag

VZ NRW Die Covid-19-Pandemie hat uns erneut vor Augen gefiihrt, dass
Teilhabe am gesellschaftlichen Leben und der Zugang zu Konsumgutern direkt
zusammenhangen. Eine NRW-Gymnasiastin, die Hartz IV-Leistungen bezieht,
musste sich erst vor dem Landessozialgericht 150 Euro fir ein Tablet vom
Jobcenter erstreiten, um zu Hause Uberhaupt am digitalen Unterricht teilnehmen
zu konnen, wahrend Mitschiler bereits tber Computer, einen schnellen
Internetanschluss und Drucker verfugten. Der Sammelband ,Armutskonsum —
Reichtumskonsum: Soziale Ungleichheit und Verbraucherpolitik” des
Kompetenzzentrums Verbraucherforschung NRW (KVF NRW) will jetzt auf die
konsum- und verbraucherpolitischen Auswirkungen sozialer Ungleichheit
hinweisen. In sechs Beitrdagen geben namhafte Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftler Impulse, um den Zusammenhang zwischen Arbeit, Armut,
Reichtum und Konsum stéarker in den Fokus der Verbraucherforschung und
Verbraucherarbeit zu riicken.

Konsum diente in den ersten Jahrzehnten der Bundesrepublik Deutschland als
Mittel der Integration durch Wohlstandssteigerung, das Paradigma der
Lhivellierten Mittelstandsgesellschaft” und der Slogan ,Wohlstand fir alle* pragten
die 6ffentliche Wahrnehmung und Debatte. Diese Basis der Sozialen
Marktwirtschatft ist jedoch erodiert. Die Ungleichheit hinsichtlich der Einkommen,
Vermogen und Aufstiegschancen hat seit Anfang der 1990er-Jahre zugenommen.
Heute gelten 13,7 Millionen Menschen in Deutschland als arm oder
armutsgefahrdet. Uberschuldung, Mietenarmut, sozialraumliche Segregation,
Ernédhrungs- und Energiearmut — das sind die Probleme, mit denen
Verbraucherzentralen und Mietervereine heute konfrontiert sind. Die Autorinnen
und Autoren des Sammelbandes gehen daher der Frage nach, welche
Auswirkungen die ungleiche Verteilung materieller Ressourcen auf
Konsummuster, die Verbraucherarbeit und die Verbraucherpolitik haben. So
beleuchten Christian Neuh&user und Meike Drees aus einer philosophischen
Perspektive, wie stark Konsumverhalten von den 6konomischen Verhaltnissen
abhangt und wie wichtig Konsum fiir den sozialen Status und ein Leben in Wirde
ist. Manuel David zeigt, wie die Verbraucherzentralen ein lebensnahes Modell
der Verbraucherarbeit umsetzen: den aufsuchenden Verbraucherschutz in
benachteiligten Wohngebieten.
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inzwischen zwolf Bande bieten einen verstandlichen Zugang zu
wissenschaftlichen Diskussionen aktueller und zukunftsorientierter
Verbraucherthemen. Die Schriftenreihe dokumentiert die halbjahrlichen
Workshops des KVF NRW, welche die Diskussion zwischen Wissenschaft, Politik
und der Zivilgesellschaft anregen sollen. Das KVF NRW ist ein
Kooperationsprojekt der Verbraucherzentrale NRW mit dem Ministerium fir
Umwelt, Landwirtschaft, Natur- und Verbraucherschutz (MULNV) und dem
Ministerium fur Kultur und Wissenschaft (MKW) des Landes Nordrhein-Westfalen.

Mit Beitragen von:

Christian Neuh&user und Meike Drees (Technische Universitat Dortmund),
Katharina Witterhold und Maria Ullrich (Universitat Siegen), Laura Einhorn (Max-
Planck-Institut fir Gesellschaftsforschung, Koln), Herbert Klemisch und Moritz
Boddenberg (Wissenschaftsladen Bonn und Universitat Hamburg), Manuel David
(Verbraucherzentrale NRW, Bundesprojekt ,Verbraucher starken im Quartier)
und Sally Peters (institut fiir finanzdienstleistungen, Hamburg).
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